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RINGKASAN 

Muhamad Hami, NIM. 222632111297, Program Studi Administrasi Niaga 

Sekolah Tinggi Ilmu Administrasi (STIA) Tabalong, 2026. Pengaruh Lokasi 

terhadap Minat Beli Konsumen pada Toko Cetak 96 Tabalong. Dosen Pembimbing 

Nadi Fikri Rijali, S.AB., M.AB. 

Lokasi usaha merupakan salah satu faktor penting dalam menarik minat beli 

konsumen. Lokasi yang strategis, mudah dijangkau, serta didukung oleh fasilitas 

yang memadai dapat memberikan kemudahan dan kenyamanan bagi konsumen 

dalam melakukan pembelian. Namun demikian, minat beli konsumen tidak hanya 

dipengaruhi oleh faktor lokasi, melainkan juga oleh faktor lain seperti kualitas 

pelayanan, promosi, dan strategi pemasaran yang diterapkan oleh perusahaan. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis: Ada 

tidaknya pengaruh lokasi terhadap minat beli konsumen pada Toko Cetak 96 

Tabalong; dan Seberapa besar pengaruh lokasi terhadap minat beli konsumen pada 

Toko Cetak 96 Tabalong. 

Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan non-

probability sampling dengan metode accidental sampling. Jumlah sampel yang 

digunakan sebanyak 93 responden yang merupakan konsumen Toko Cetak 96 

Tabalong. Kuesioner merupakan instrumen utama dalam pengumpulan data. 

Metode analisis data yang digunakan adalah statistik deskriptif dan statistik 

inferensial, dengan tahapan pengujian meliputi uji validitas, reliabilitas, normalitas, 

regresi linear sederhana, uji t untuk pengujian hipotesis, serta koefisien determinasi. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa lokasi berpengaruh terhadap minat 

beli konsumen pada Toko Cetak 96 Tabalong. Lokasi yang strategis dan mudah 

diakses memberikan kontribusi terhadap peningkatan minat beli konsumen. 

Dari hasil perhitungan uji t dan koefisien determinasi dinyatakan bahwa 

nilai determinan sebesar 0,232 atau 23,2% menunjukkan bahwa variabel lokasi 

memberikan kontribusinya terhadap minat beli konsumen. Sedangkan sisanya 

sebesar 76,8% ditentukan oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam 

penelitian ini. 
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