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RINGKASAN 
 

 

Rabiatul Adawiyah, NIM. 221632111207, Program Strata-1 Ilmu 

Administrasi Niaga Sekolah Ilmu Administrasi Tabalong, 2025. Pengaruh Store 

Atmosphere Terhadap Keputusan Pembelian Dik Toko Serba 35.000 Cabang 

Mabuun, Tanjung Tabalong. Dosen Pembimbing Ahmad Farhani, S.kom., M.A.B. 

Dalam dunia bisnis yang semakin kompetitif, konsumen kini lebih selektif 

dalam memilih produk. Store Atmosphere, atau suasana toko, memiliki peran penting 

dalam mempengaruhi keputusan pembelian. 

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu untuk mengetahui dan menganalisis 

apakah ada Pengaruh Store Atmosphere Terhadap Keputusan Pembelian Di Toko 

Serba 35.000 Cabang Mabuun, Tanjung Tabalong, dan seberapa besar pengaruh 

tersebut. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode deskriptif 

verifikatif. Sampel yang digunakan sebanyak 86 responden dengan menggunakan 

skala Likert. Dimana analisis data menggunakan SPSS 26 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada pengaruh Store Atmosphere 

terhadap Keputusan Pembelian di Toko Serba 35.000 Cabang Mabuun dan besarnya 

pengaruh Store Atmosphere terhadap Keputusan Pembelian adalah sebesar 34,9%, 

sedangkan sisanya 65,1% dipengaruhi oleh variabel lain di luar penelitian ini. 

 

 

Kata Kunci : Store Atmosphere, Keputusan Pembelian, Toko Serba 35.000 Cabang 

Mabuun 
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